Zespot Szkot Technicznychw Stupsku
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Program stazu zawodowego
Technikum Nr 3

Zawod: technik organizacji reklamy 333906

Organizacja stazu zawodoweqo:

Czas trwania: dla jednego uczestnika wynosi 15xgo
Realizacja: lata 2017 - 2021

Cel gtéwny stazu zawodoweqgo

Zwigkszenie umiejtnosci i kwalifikacji zawodowych uczniow poprzez udziat staach
zorganizowanych u pracodawcow. Praca w rzeczywisty@runkach na stanowisku
w brarzy reklamowej. Przygotowanie ucznidw do we@ na rynek pracy oraz podniesienie
kompetencji absolwentow.

Cele/umiejtnosci szczeqgotowe/kompetencije, ktére uzyska gigsta

Kwalifikacja A.26. Sprzedaz produktow i ustug reklamowych

korzyst& z raznychzrodet informacji o produktach i ustugach reklamowwyc
rozpoznawé& rynek produktéw i ustug reklamowych na podstawiealay
ekonomicznej i marketingowej;

stosowa@ narzdzia marketingu;

opracowa oferte handlowg zgodnie z oczekiwaniami i potrzebami klientow;
stosowé@ metody kalkulacji cen;

opracowa cenniki produktow i ustug reklamowych;

przygotowaé prezentag produktéw i ustug reklamowych z wykorzystaniem
oprogramowania komputerowego;

tworzy¢ i aktualizowa bazy danych o klientach;

identyfikowa typy klientéw;

prowadzé rozmowe sprzedaowsa;

prezentowa oferte sprzeday produktéw i ustug reklamowych;

prowadz¢ sprzeda produktéw i ustug reklamowych zgodnie z prayj strategi
marketingov;

realizowa zlecenia i zamoOwienia na produkty i ustugi reklaneo

negocjowa oraz przygotowaumowy sprzeday produktéw i ustug;

prowadzé dokumentag dotyczca sprzeday produktéw i ustug;

korzyst& z programéw komputerowych stosowanych w procespzeslay
produktéw i ustug reklamowych.

Kwalifikacja (A.27.) Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej

dobier& narzdzia promocji;
pozyskiwa& oraz przetwarzainformacje niezbdne do realizacji reklamy;
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prezentowa informacje reklamowe w formie graficznej, tekstpwetabelarycznej
oraz okréla¢ ich przydatnét do wykonania reklamy;

okresla¢c mechanizmy wptywagce na tworzenie reklamy;

przygotowd zestaw informacji dotyerych kampanii reklamowej;

dobiera srodki reklamowe stigce do opracowania przekazu reklamowego;
dobier& srodki prezentacji przekazu reklamowego;

stosowé@ programy komputerowe do gromadzenia i przetwaezamiormaciji oraz
opracowania przekazu reklamowego;

stosowé przepisy prawa oraz przestrzégaasad etyki zawodowej, dotygz/ch
tworzenia przekazu reklamowego;

projektowd rézne formysrodkow reklamowych i innych nagdzi promociji;
projektowd elementy systemu wizualnej identyfikaciji firmy;

stosowa rézne formy isrodki projektowania reklamy;

stosowa przepisy prawa autorskiego i wlasobintelektualnej;

wykorzystywa programy komputerowe w trakcie prac projektowych;
prezentowa projekty reklamy produktéw i ustug;

oceni& projekt przekazu reklamowego przed jego publikacj

dobiera& nosniki reklamy do przyjtej strategii reklamy;

dobiera& media do przyjtej strategii reklamy;

ustal& czas emisji reklamy w mediach na podstawie @&rgch wskanikow;
sporadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodn przygtym
budzetem;

organizowé emisg reklamy w mediach;

sporadza dokumenty dotycxe emisji reklamy w mediach;

stosowé przepisy prawa oraz przestrzégaasad etyki zawodowej, dotygz/ch
emisji reklamy w mediach;

planowd& etapy produkcjsrodkow reklamowych;

wykorzystywa& wiedz i umiegtnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji
okreslonych zada;

sporzadza harmonogram przygotowanieodkow reklamowych;

okresla¢c metody i techniki produkcji reklamy;

dobier& materiaty i nargdzia do wykonywaniarodkéw reklamowych;

sporadza zapotrzebowanie na materiaty i sggrzdo produkcji srodkéw
reklamowych;

obstugiw& urzgdzenia techniczne i korzystaz programow komputerowych do
wykonywaniasrodkéw reklamowych;

przygotowa reklame w wersji drukowanej i elektronicznej;
przestrzegastandardéw jakii pracy w procesie produkgjiodkéw reklamy;
prowadzé¢ dokumentagj dotyczca produkcjisrodkow reklamowych;

przestrzega zasad etyki zawodowej podczas produkefidkow reklamowych oraz
stosowa przepisy prawa w tym zakresie;

opracowa oraz interpretowawyniki bada rynku reklamy;

ocenid jakos¢ produktéw i ustug reklamowych wedtug oklianych kryteriow;
okresla¢ efektywna¢ reklamy na podstawie ustalonych wakikow;

oceni& skutecznéc reklamy na podstawie batlaynkowych;



V.

Zespot Szkot Technicznychw Stupsku
ul. Szymanowskiego 5, 76-200 Stupsk, tel. 59 8423492
www.drzewniak.slupsk.pl. e-mail: sekretariat@drzewniak.slupsk.pl

Ramowy rozkiad tematyczny stau:

Dziat

Tresci programowe

llosé
godzin

1.
Wprowadzenie i
zapoznanie
stazysty z firmg

Zapoznanie z organizagpracy, harmonogramem i dyscyglin
pracy.

Przeszkolenie w zakresie bhp i przepisow przeckapmwych.
Zapoznanie z obowzujacymi regulaminami wewgtrznymi.
Struktura organizacji firmy.

Przedmiot dziatania.

Forma prawna firmy.

System identyfikacji firmy.

2.

Sprzeda
produktow i
ustug
reklamowych

Organizacja stanowiska pracy.

Prowadzenie rozmow sprzedavych z klientami.

Zasady negocjaciji.

Dokumenty dotyczce realizacji zamowie

Obstuga programow komputerowych stosowanych w
przedsgbiorstwie.

Standardy jakexi.

Plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej.
Obliczanie ceny sprzegga

Sporzdzanie faktury VAT, rachunku, paragonu i innych
dokumentdéw dotyceych obstugi klienta w tdych formach
sprzeday produktow i ustug reklamowych;

Prowadzenie rozmowy sprzedavej dostosowanej do typu
klienta,;

Obliczenie ceny sprzed@netto i brutto wyrobow reklamowych.

32

3.
Organizacja i
prowadzenie
kampanii
reklamowej

Projektowanie reklamy produktu z wykorzystaniemgpamow
komputerowych.

Rozwigzania techniczne i organizacyjne wptyaeg na popraw
warunkow i jakéc pracy.

Projektowanie reklamy, nagdzi promociji.

Standardy jaksxi.

Materiaty do wykonywania reklam: baner, PCV, pldglia itd.).

Rodzaje nénikow reklam (tablica, billboard, ulotka, samochoq

itd.).

Organizacja stanowiska pracy zgodnie z przepisami
bezpieczéstwa i higieny pracy, ochrony przeciwiaowej oraz
wymaganiami ergonomii.

Obstuga programow komputerowych stosowanych w
przedsgbiorstwie.

Druk wielkoformatowy.

Rodzaje ploterow i maszyn drulgaych.

Spot reklamowy.

Reklama internetowa.

ly

Reklama prasowa.

112
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Materiaty do wykonywania reklam: baner, PCV, pldalia itd.).
Rodzaje nénikow reklam (tablica, billboard, ulotka, samochoc
itd.).

Druk wielkoformatowy.

Rodzaje ploterow i maszyn drulgaych.

Spot reklamowy.

Reklama internetowa.

Reklama prasowa.

Plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej.

Kosztorys prowadzenia kampanii reklamowej;

Programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania
informaciji;

Zasady etyki zawodowej i przepisy prawa dospezprodukcji
srodkéw reklamowych

ly

Razem

150 godzin

Opracowata:

Dorota Kalota

kierownik ksztatcenia praktycznego w Zespole SZigghnicznych w Stupsku




