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Projekt finansowany w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewo6dztwa Pomorskiego na lata 2014-2020.

Nazwa Projektu »Szkota zawodowa szkota dobrego wyboru — podniesienie jakosci edukacji w
ponadgimnazjalnych szkotach zawodowych w Stupsku”
Nr wniosku o dofinansowanie: RPPM.03.03.01-22-0017/16

Stupsk 17.09.2018 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Zespo6t Szkot technicznych w Stupsku
realizujacy Projekt ,,Szkota zawodowa szkota dobrego wyboru —
podniesienie jakosci edukacji w ponadgimnazjalnych szkotach
zawodowych w Stupsku”,
nr RPPM.03.03.01-22-0017/16

zaprasza do ztozenia oferty w postepowaniu na zakup Pomocy dydaktycznych — Literatura
zawodowa, stowniki i encyklopedie z zakresu sprzedazy produktdw i ustug dla uczestnikow
projektu, wspétfinansowanego przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.
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I. DANE ZAMAWIAJACEGO

Nazwa: Zespot Szkoét Technicznych w Stupsku
Adres siedziby: ul. Karola Szymanowskiego 5
76-200 Stupsk

Il. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Niniejsze zapytanie ofertowe nie jest prowadzone w oparciu o przepisy ustawy z dnia 29
stycznia 2004 roku Prawo zaméwien publicznych.

Postepowanie o udzielenie zamodwienia prowadzone bedzie w ramach zasady
konkurencyjnosci.

I1l. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zakup Pomocy dydaktycznych — Literatura zawodowa, stowniki i encyklopedie z
zakresu sprzedazy produktéw i ustug uczestnikdw projektu w ilosci 5 szt. Kazdej pozycji z
wyjatkiem pkt. 26,27, wspodfinansowanego przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego
Funduszu Spotfecznego:

1. ,Stownik Sloganéw reklamowych” M. Spychalska, M. Holota

2. Sztuka wystgpien publicznych — Artur Beliny,

3. Zasady Negocjacji, Techniki Negocjaciji

4. Zasady wywierania wptywu na ludzi — Caldini.

5. Nomen Omen czyli jak nazwac firme i produkt — Marek Zboralski

6. Komunikacja wizualna — Bergstrom

7. Cziowiek i jego znaki — Frutiger

8. Kreowanie marki — Alina Wheeler

9. Widzie¢-wiedzie¢ — Jacek Mrowczyk

10. Niezbednik typograficzny - Cyrus Highsmith

11. Pierwsza pomoc w typografii - Friedrich Forssman, Hans Peter Willberg

12. Putapki myslenia — Daniel Kahneman

13. Przygotowanie oferty produktow i ustug reklamowych, Alina Kargiel, Dorota Zadrozna

14. Prowadzenie sprzedazy produktéw i ustug reklamowych, Alina Kargiel, Dorota Zadrozna

15. Tworzenie przekazu reklamowego, Anna Koztowska, Robert Pitka

16. Projektowanie srodkéw reklamowych, Alina Kargiel, Robert Pitka, Dorota Zadrozna

17. Tworzenie planu medialnego, Julita Machowska, Dorota Btaszczyk

18. Przygotowywanie srodkow reklamowych, Alina Kargiel, Robert Pitka, Dorota Zadrozna

19. Badanie skutecznosci reklamy, Julita Machowska, Dorota Btaszczyk

20. Zarzadzanie reklama, Smid Wactaw

21. Jezyk reklamy w komunikaciji, Smid Wactaw

22. Marketing w internecie. Strategie dla matych i duzych firm, Guziur P.

23. Reklama, 50% pojec gratis, Leksykon Lux Jolanta,

24. Psychologia konsumenta, Dominika Maison, Katarzyna Stasiuk

25. Prawo reklamy, Katarzyna Grzybczyk

26. CorelDRAW X6 PL. Cwiczenia praktyczne, Zimek Ronald szt.3

27. Adobe Photoshop CS6/CS6 PL. Oficjalny podrecznik, Adobe Creative Team szt.3

28. ABY OSIAGNAC cel czyli Jak pisaé listy, jak uktadaé ogtoszenia i reklamy, jak
prowadzi¢ zebrania i prezentacje, jak przygotowywac raporty, jak rozmawiaé przez
telefon : praca zbiorowa / pod red. Kazimierz Sedlak

29. Jezyk na sprzedaz BRALCZYK Jerzy

30. Psychologiczne mechanizmy reklamy DOLINSKI Dariusz

31. Kreowanie marki w internecie, Carpenter P., e-brands.



http://helion.pl/autorzy/adobe-creative-team,tecrad.htm
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Zamawiajacy przewiduje mozliwo$é sktadania ofert czesciowych. Jako cze$é rozumie sie
zakup 1 tytutu ksigzek

Cena brutto zawarta w ofercie powinna dotyczy¢ zakupu kazdej ksigzki.

Informacje dodatkowe:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo ingerowania w przebieg realizacji zamowienia na kazdym
jego etapie i zgtaszania zastrzezen oraz sugestii, do stosowania ktérych Wykonawca jest
zobowigzany.

Wykonawca zobowigzany bedzie do oznaczenia wszystkich dokumentéw/materiatow
zwigzanych z realizacja Projektu zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi zasadami promocji i
oznakowania projektéw realizowanych z Funduszy Europejskich.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwo$¢ wprowadzenia istotnych zmian w umowie o udzielenie
zamowienia. W  sprawie wszelkich pytan prosze o kontakt pod adresem
tomasz.kadylak@drzewniak.slupsk.pl lub tel. 59 842-34-92

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Okres realizacji: od dnia udzielenia zamdwienia do dnia 12 pazdziernika 2018 r.

V. ODRZUCENIE OFERTY

1. W niniejszym postepowaniu zostanie odrzucona oferta Wykonawcy, ktéry:

a) ztozy oferte niezgodng z trescig niniejszego zapytania ofertowego pod wzgledem
merytorycznym, a niezgodnos¢ ma charakter istotny (podstawa odrzucenia nie mogg by¢
drobne uchybienia formalne),

b) ztozy oferte niekompletna, tj. nie zawierajacq o$wiadczen i dokumentdéw wymaganych przez
Zamawiajgcego, chyba ze Wykonawca po wezwaniu przez Zamawiajgcego wyjasni watpliwosci
w zakresie ztozonych dokumentow,

c) przedstawi nieprawdziwe informacje,

d) ztozyt oferte, ktéra zawiera razgco niskg cene (zgodnie z okreslonymi w zapytaniu
wytycznymi).

2. W zwigzku z odrzuceniem ofert Wykonawecy nie przystugujg mu srodki ochrony prawne;.

V1. RAZACO NISKA CENA

Jezeli cena oferty wydaje sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zamoéwienia i budzi
watpliwosci zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez zamawiajgcego lub wynikajgcymi z odrebnych przepiséw, w
szczegOlnosci jest nizsza 0 30% od wartosci zamodwienia (powiekszonej o podatek od towardéw i
ustug) lub sredniej arytmetycznej cen wszystkich ztozonych ofert Zamawiajgcy zwraca sie do
Wykonawcy o udzielenie wyjasnien.

Zamawiajgcy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razgco niska cene w stosunku do przedmiotu
zamowienia, zwraca sie do Wykonawcy o udzielenie w okres$lonym terminie wyjasnied w tym
ztozenie dowoddéw dotyczacych elementéw oferty majacych wptyw na wysokos¢ ceny.
Zamawiajgcy, oceniajac wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki.

Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razaco niskiej ceny spoczywa na Wykonawcy.
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry nie ztozyt wyjasnien, nie ztozy ich w
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wyznaczonym do tego terminie lub jezeli dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi
dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamoéwienia.

Vil. KRYTERIA WYBORU OFERTY

Ocenie podlegajg wytgcznie oferty kompletne, zgodne z trescig i przedmiotem zaméwienia oraz
spetniajgce wymagania okreslone w zapytaniu ofertowym.

Cena —100% wagi

VIII. Sposéb ztozenia oferty:
Oferte cenowg prosze przestac na skrzynke sekretariat@drzewniak.slupsk.pl do dnia
28.09.2018 .
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